
 

 

 

 

 متوسط شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي 

  و شاخص )۱۳۹۰مبنای سال پايه  بر( در مناطق شهري کشور

 ۱۳۹۱در سال ) ۱۳۸۳بر مبناي سال پايه (بهاي توليدکننده 

 درصد رشد  ۶/۲۹و  ۵/۳۰نسبت به سال قبل به ترتيب 

و  ۵/۲۱(مقايسه ارقام مزبور با ارقام مشابه سال قبل . داشت

بهاي کالاها و شاخص  دهنده افزايش رشد نشان) درصد ۲/۳۴

در اين  کنندهبهاي توليدو کاهش رشد شاخص  خدمات مصرفي

 .سال است

 ها روند عمومي قيمت -۱۹-۱

در دوازده  تغييرات شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي

) نرخ تورم(ماهه منتهي به هر ماه نسبت به دوره مشابه سال قبل 

 ۸/۸همواره نزولي به  یبا روند ۱۳۸۷درصد در بهمن ماه  ۹/۲۵از 

از شهريور ماه، نرخ مذکور . رسيد ۱۳۸۹درصد در مرداد ماه 

 ۱/۱۰درصد در اين ماه به  ۹/۸صعودي به خود گرفت و از  سيري

با اجراي قانون هدفمندسازي . رسيد ۱۳۸۹درصد در آذر ماه 

، روند صعودي اين نرخ شدت ۱۳۸۹ها از اواخر آذر ماه  يارانه

اين . رسيد ۱۳۸۹درصد در اسفند ماه  ۴/۱۲بيشتري يافت و به 

درصد در  ۲/۱۳و از  داشتنيز ادامه  ۱۳۹۰  روند صعودي در سال

يش افزا ۱۳۹۰درصد در اسفند ماه  ۵/۲۱به  ۱۳۹۰ فروردين ماه

تشديد فشارهاي تورمي در اقتصاد که ناشي از اعمال . يافت

عمال هاي انبساطي چند سال اخير، افزايش نرخ ارز و ا سياست

تغييرات شاخص بهاي  موجب شد ،هاي شديد اقتصادي بود تحريم

کالاها و خدمات مصرفي در دوازده ماهه منتهي به هر ماه نسبت 

درصد در فروردين  ۵/۲۱ز ا) نرخ تورم(قبل  به دوره مشابه سال

 .افزايش يابد ۱۳۹۱درصد در اسفند ماه  ۵/۳۰به  ۱۳۹۱

روندي مشابه در مورد شاخص بهاي توليدکننده نيز رخ 

تغييرات اين شاخص در دوازده ماهه منتهي به داد؛ به طوري که 

درصد در بهمن  ۱/۲۱از  هر ماه نسبت به دوره مشابه سال قبل

درصد در فروردين ماه  ۳/۷با روندي همواره نزولي به  ۱۳۸۷ماه 

به  ۱۳۸۹درصد در خرداد ماه  ۴/۷اين نرخ از . رسيد ۱۳۸۹

 ۱۳۸۹درصد در اسفند ماه  ۶/۱۶درصد در آذر ماه و  ۴/۱۰

نيز ادامه يافت و  ۱۳۹۰اين روند افزايشي در سال  .افزايش يافت

درصد در  ۹/۳۷ حداکثر به ۱۳۹۰ر فروردين ماه درصد د ۹/۱۸از 

روند نزولي يافت  ۱۳۹۰ اين نرخ از دي ماه. رسيد ۱۳۹۰ماه  آذر

 .کاهش يافت ۱۳۹۱ ماه مهردرصد در  ۴/۲۴درصد به  ۹/۳۶و از 

 ۶/۲۴و از  همتوقف شدشاخص روند نزولي  ،۱۳۹۱ان ماه از آب

 .افزايش يافت ۱۳۹۱درصد در اسفند ماه  ۶/۲۹درصد به 

 

 ها روند قيمت   

 

 

هاي قيمتمتوسط شاخصدرصد تغيير سالانه -۱-۱۹جدول 

)١٣٨٣=١٠٠(

 سال 
۱۳۹۰۱۳۹۱ 

شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در

 ۵/۲۱۵/۳۰ )١٣٩٠=١٠٠(مناطق شهري   
 ۲/۳۴۶/۲۹ شاخص بهاي توليدكننده

 ۲/۱۴۶/۸۸ شاخص بهاي كالاهاي صادراتي 
۳/۲۶۸/۲۱ )به قيمت پايه(شاخص ضمني توليد ناخالص داخلي

 شاخص ضمني توليد ناخالص داخلي 

 ۲/۱۷۷/۲۷ )به قيمت پايه(بدون نفت   

 ١٩فصل



 ها روند قيمت       ۱۹فصل 
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  هاي نسبي تغيير قيمت -۱۹-۲ 

 شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي  -۱۹-۲-۱

 مناطق شهري كشور -۱۹-۲-۱-۱ 

بررسي شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي به تفكيك 

  بجز گروه  ،۱۳۹۱طي سال ه دهد ک هاي اصلي نشان مي  گروه

ساير ، نرخ رشد »ها مسکن، آب، برق، گاز و ساير سوخت«

در مقايسه با نرخ رشد  دهنده شاخص کل  تشکيل هاي اصلي گروه

بهاي ، شاخص هاي اصلي گروهدر بين . افزايش يافت ۱۳۹۰سال 

و ) درصد ٥/٨٢به ميزان (بيشترين نرخ رشد  دخانياتگروه 

کمترين رشد  ،درصدی ٥/٧با رشد  شاخص بهاي گروه ارتباطات

 .را داشت

 ها ها و آشاميدني خوراکيگروه اصلي  ،۱۳۹۱در سال 

گروه با دارا  اين. بالاترين سهم را در رشد شاخص کل داشت

در تشکيل شاخص  يدرصد ۳۸/۲۷نسبي  بودن ضريب اهميت

 ٧/٤٠رشد نسبت به سال قبل، سهم  درصد ٦/٤٤کل، با 

ليل اصلي افزايش شاخص د. درصدي در رشد شاخص کل داشت

بهاي ، افزايش شاخص ها ها و آشاميدني خوراکيگروه اصلي 

درصد رشد نسبت به سال  ٠/٤٩با  گروه فرعياين . بود گوشت

 ٨٢/٩درصد از افزايش شاخص گروه اصلي مزبور و  ٦/٢٤قبل، 

پس از . درصد از افزايش شاخص کل را به خود اختصاص داد

درصد رشد  ١/٣٩با  و خشکبار ها فرعي ميوهگروه مذکور، گروه 

هم را در افزايش شاخص بهاي س نسبت به سال قبل، بيشترين

 . داشت ها ها و آشاميدني خوراکيگروه 

رشد ، ها ها و آشاميدني خوراکي پس از گروه اصلي

 »ها سوختمسکن، آب، برق، گاز و ساير « شاخص بهاي گروه

بيشترين تاثير مستقيم را در افزايش شاخص کل بهاي کالاها و 

 ۸۲/۳۲با ضريب اهميتي معادل   اين گروه. خدمات مصرفي داشت

درصد نسبت به سال قبل رشد کرد  ۹/۱۲درصد در شاخص کل، 

درصد از رشد شاخص کل را به خود  ۶۵/۱۳و سهمي معادل 

بهاي  لي رشد اين شاخص، رشد شاخصدليل اص. اختصاص داد

درصد نسبت به  ۳/۱۲به ميزان  ارزش اجاري مسکن شخصي

کن، مس«سال قبل بود که بيشترين سهم از افزايش شاخص بهاي 

 . را به خود اختصاص داد »ها آب، برق، گاز و ساير سوخت

 

 

 

 

 

 

 

و » ها ها و آشاميدني خوراکي« دو گروه اصلي بدين ترتيب، 

با مجموع ضريب اهميت » ها مسکن، آب، برق، گاز و ساير سوخت«

سهمي معادل  درصد در تشکيل شاخص کل،  ۲/۶۰نزديک به 

 .را به خود اختصاص دادند ۱۳۹۱درصد از تورم سال  ۳۵/۵۴

۰

۱۰

۲۰

۳۰

۴۰

)۱۳۹۰=۱۰۰(شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي

)۱۳۸۳=۱۰۰(شاخص بهاي توليدکننده

تغييرات شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي و   -۱-۱۹نمودار 

کننده در دوازده ماهه منتهي به هر ماه نسبت  شاخص بهاي توليد

  )درصد(به دوره مشابه سال قبل

خوراكي ها و  

آشاميدني ها

۴۰/۷۰٪

۸/۶۸٪۹/۳۹%

مسکن، آب، برق و  

گاز و ساير  

سوخت ها

۱۳/۶۵٪

ساير

۲۷/۵۸٪ حمل و نقل

اثاث، لوازم و خدمات مورد  

استفاده در خانه

هاي اصلي در افزايش شاخص بهاي  سهم گروه -۲-۱۹نمودار 

  ۱۳۹۱كالاها و خدمات مصرفي در سال 



۱۳۹۱گزارش اقتصادي و ترازنامه سال   
 

 
١۶٣

درصد رشد نسبت  ۵/۸۲با  دخانياتروه شاخص بهاي گ

هاي اصلي و فرعي  گروهبه سال قبل، بالاترين رشد را در بين 

. داشت ۱۳۹۱در سال  شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي

افزايش سالانه  ،ترين عامل افزايش شاخص بهاي گروه دخانيات مهم

بود که  درصد ۳/۸۳به ميزان  شاخص بهاي انواع سيگار خارجي

درصد از افزايش شاخص بهاي گروه دخانيات را به  ۰/۷۶حدود 

نيز شاخص بهاي انواع سيگار ايراني  در ضمن،. خود اختصاص داد

 .درصد افزايش سالانه داشت ۳/۸۰معادل 

 

 )۱۳۹۰=۱۰۰(             هاي شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در مناطق شهري      توسط سالانه گروهم -۲-۱۹جدول                              

اثر مستقيم در تغيير 

 ۱۳۹۱شاخص کل سال 
 سال درصد تغيير

 

  ١٣٩٠ ١٣٩١  ١٣٩٠ ١٣٩١  واحد درصد درصد

 هاي اختصاصي روهگ       

٠٢/٧٣ ۰/۲۲ ٤/٢٧ ٨/٤١ ۸/۱۴۱ ۰/۱۰۰  الاك

 دمتخ ٠/١٠٠ ٦/١١٧ ٧/١٤ ٦/١٧ ۳/۸ ٩٨/٢٦

 هاگاز و ساير سوخت سكن، آب، برق،م ٠/١٠٠ ٩/١١٢ ٢/١٨ ٩/١٢ ۳/۴ ٦٥/١٣

 اخص كلش ٠/١٠٠ ٥/١٣٠ ٥/٢١ ٥/٣٠ ۵/۳۰ ٠٠/١٠٠

 و منتخب فرعي هاي اصلي روهگ      

 ها ها و آشاميدني وراكيخ ٠/١٠٠ ٦/١٤٤ ٩/٢٥ ٦/٤٤ ۲/۱۲ ٧٠/٤٠
 وشت گ ٠/١٠٠ ٠/١٤٩ ٤/١١ ٠/٤٩ ۰/۳ ٨٢/٩
 ماهي و حيوانات دريايي ٠/١٠٠ ٧/١٦٢ ٨/١٧ ٧/٦٢ ۵/۰ ٥٠/١

 اننغلات و  ٠/١٠٠ ٣/١٣٧ ٠/٥٥ ٣/٣٧ ۹/۱ ١٨/٦
 ها چربيها و  روغن ٠/١٠٠ ٤/١٤٤ ٧/٤٤ ٤/٤٤ ۴/۰ ٣٧/١

٩٠/٦ ۱/۲ ١/٣٩ ١/١٣٩ ٥/١٨ ٠/١٠٠  ها و خشکبار ميوه

٠١/٥ ۵/۱ ٧/٤٤ ٧/١٤٤ ٤/٢١ ٠/١٠٠  هاي سبزي انواع سبزي، حبوب و فرآورده
٤٢/٥ ۷/۱ ٩/٥٣ ٩/١٥٣ ٧/٣٣ ٠/١٠٠  بنيات و تخم پرندگانل
٩٤/٠ ۳/۰ ٥/٨٢ ٥/١٨٢ ٤/٦ ٠/١٠٠  دخانيات

 هاگاز و ساير سوخت سكن، آب، برق،م ٠/١٠٠ ٩/١١٢ ٢/١٨ ٩/١٢ ۳/۴ ٦٥/١٣
 شخصي غير سكنماجاره بهاي  ٠/١٠٠ ٦/١١٢ ١/١١ ٦/١٢ ۹/۰ ١٠/٣
 ارزش اجاري مسکن شخصي ٠/١٠٠ ٣/١١٢ ١/١١ ٣/١٢ ۶/۲ ٤٠/٨

٩٠/١ ۶/۰ ٩/١٣٣ ١/١٧ ٩/٣٣ ٠/١٠٠  تعميرات و خدمات ساختماني

٣٧/٠ ۱/۰ ٠/٢١ ٠/١٢١ ٦/٧٨ ٠/١٠٠  آب

٠٦/٠ ۰/۰ ٨/٠ ٨/١٠٠ ١/١٩٤ ٠/١٠٠  ها گاز و ساير سوخت رق وب
٠٧/٨ ۴/۲ ٨/٤٧  و کفش وشاكپ ٠/١٠٠ ٨/١٤٧ ١/٢٢
 ثاث، لوازم و خدمات مورد استفاده در خانها ٠/١٠٠ ٩/١٥٠ ٣/١٨ ٩/٥٠ ۶/۲ ٦٨/٨

 مل و نقلح ٠/١٠٠ ٥/١٢٩ ٦/٢٧ ٥/٢٩ ۹/۲ ٣٩/٩

٥٥/٠ ۲/۰ ٥/١٠٧ ٨/١ ٥/٧ ٠/١٠٠  ارتباطات

٦٩/٥ ۷/۱ ٧/٢٤  رمان دبهداشت و  ٠/١٠٠ ٧/١٢٤ ٢/١٧

 فريح و امور فرهنگيت ٠/١٠٠ ٠/١٤١ ٤/١٤ ٠/٤١ ۲/۱ ٨٥/٣
٠٤/١ ۳/۰ ١/١١٤ ٠/١٤ ١/١٤ ٠/١٠٠  تحصيل

٤٠/٢ ۷/۰ ٧/٣٨ ٧/١٣٨ ٩/١٧ ٠/١٠٠  رستوران و هتل

٠٤/٥ ۵/۱ ٦/٤٦  الاها و خدمات متفرقهك ٠/١٠٠ ٦/١٤٦ ٠/٢٢
                          



 ها روند قيمت       ۱۹فصل 
 

 
١۶۴

 
دهنده شاخص کل   هاي اصلي تشکيل در بين ساير گروه

با  الاها و خدمات مصرفي، شاخص بهاي حمل و نقلبهاي ک

درصدي از  ۳۹/۹سهم   درصد افزايش نسبت به سال قبل، ۵/۲۹

رشد شاخص اين . افزايش شاخص کل را به خود اختصاص داد

 ،۱۳۹۱در سال . درصد بود ۶/۲۷به ميزان  ۱۳۹۰گروه در سال 

درصد افزايش  ۳/۴۳شاخص بهاي گروه وسايل نقليه شخصي 

درصد از افزايش شاخص بهاي گروه حمل  ۰/۵۷يافت که حدود 

بهاي گروه شاخص  ،همچنين. و نقل را به خود اختصاص داد

اين افزايش . درصد رشد داشت ۸/۲۴ رفت و آمد هاي هزينه

به ميزان  الا رفتن کرايه تاکسي در داخل شهربيشتر ناشي از ب

درصد و  ۰/۲۲به ميزان  درصد، کرايه تاکسي سرويس ۳/۲۳

همچنين، . درصد بود ۵/۳۰به ميزان  اتوبوس در داخل شهرکرايه 

 ۳/۲۱به ميزان اتوبوس  امسافرت داخل کشور ب افزايش کرايه

 ۳/۳۲به ميزان با هواپيما  داخل کشور کرايه مسافرت درصد،

، درصد ۶/۳۲به ميزان با قطار داخل کشور درصد، کرايه مسافرت 

، درصد ۲/۴۸با هواپيما به ميزان به خارج از کشور کرايه مسافرت 

و کرايه درصد  ۹/۱۶به ميزان  شهرکشي در داخل  کرايه اسباب

در سال مورد . باشد درصد نيز قابل ذکر مي ۷/۱۵به ميزان  مترو

تعميرات و سوخت وسايل نقليه «شاخص بهاي گروه  بررسي،

  .درصد افزايش يافت ۷/۱۷معادل » شخصي

اثاث، لوازم و خدمات «نرخ رشد شاخص بهاي گروه 

 ۹/۵۰به  ۱۳۹۰درصد در سال  ۳/۱۸از  »مورد استفاده در خانه

 افزايش سالانه شاخص  .يافت افزايش ۱۳۹۱درصد در سال 

 درصد بود که  ۰/۶۵بهاي گروه وسايل خانگي به ميزان 

اين افزايش بيشتر تحت تاثير بالا رفتن قيمت وسايل خانگي 

 ،۱۳۹۱همچنين در سال . درصد بود ۷/۶۸برقي به ميزان 

 ۱/۷۳ف و لوازم آشپزخانه به ميزان وشاخص بهاي گروه ظر

 .درصد افزايش يافت

رسي تغييرات شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي بر

دهد که  نشان مي ۱۳۹۱در هر ماه نسبت به ماه قبل در سال 

 ؛ه استروند افزايشي داشت هاي سال شاخص مذکور در تمامي ماه

 ۳/۵به ميزان ماه  نمهب بيشترين افزايش نسبت به ماه قبل در

 .درصد بود ۰/۱به ميزان  ماه خرداددرصد و کمترين افزايش در 

بررسي تغييرات شاخص کل بهاي کالاها و خدمات 

 هاي  مصرفي در هر فصل نسبت به فصل قبل طي سال

دهد که تغييرات شاخص پيش از حذف  نشان مي ۹۱-۱۳۸۹

افزايش تقريباً  ۱۳۸۹سال ، طي فصول اول و دوم نوسانات فصلي

يکنواختي داشت، اما از فصل سوم روند افزايشي آن بيشتر شد و 

سال  در فصل چهارم ها، قانون هدفمندسازي يارانهبا اجراي 

در  .رسيد) درصد ۰/۷به ميزان (خود به بيشترين مقدار  ۱۳۸۹

 ۱۳۸۹نسبت به فصل چهارم سال  ۱۳۹۰سال فصول اول و دوم 

و در  افزايشي شد از فصل سوم مجدداً و کاهشي بودرشد روند 

 .درصد رسيد ۸/۵به خود در ادامه روند صعودي  ،فصل چهارم

نيز ادامه يافت و  ۱۳۹۱در فصل اول سال شاخص روند افزايشي 

. روند شاخص طي سه فصل بعد نوساني بود .درصد رسيد ۴/۷به 

)١٣٩٠=١٠٠(                 )هر دوره نسبت به دوره قبل(تغييرات متوسط شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي-٣-١٩جدول                                   )درصد( 

 پس از حذف نوسانات فصلي پيش از حذف نوسانات فصلي 

 ١٣٩١ ١٣٨٩١٣٩٠  ١٣٨٩١٣٩٠١٣٩١ 
 ٨/٦ ٧/٥ ٣/٢  ٤/٧ ٣/٦ ٩/٢ سه ماهه اول
 ٨/٦ ٨/٣ ٧/٣  ٩/٥ ٩/٢ ٨/٢ سه ماهه دوم
 ٣/١١ ٩/٣ ٧/٣  ٦/١١ ٣/٤ ١/٤ سه ماهه سوم

 ٠/١٠ ٨/٥ ١/٧  ٠/١٠ ٨/٥ ٠/٧ سه ماهه چهارم
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به ميزان  ۱۳۹۱بيشترين رشد شاخص مربوط به فصل سوم سال 

با حذف نوسانات فصلي از   از طرف ديگر، .درصد بود ۶/۱۱

انباشته عوامل  آثار شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي،

هاي پاياني سال  وقفه رشد نقدينگي در ماهبا آثارديگري مانند 

هاي اداري، افزايش تقاضاي جامعه  وقفه افزايش قيمتآثار باقبل، 

، »تفريح و امور فرهنگي«هاي  ها و خدمات گروه براي کالا

در مقاطعي از » حمل و نقل«و » پوشاک و کفش«، »تحصيل«

 .بودگذار  از حذف نوسانات فصلي تاثير سال، در شاخص پس

بررسي تغييرات شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي پيش و 

دهد که تغييرات پس از  پس از حذف نوسانات فصلي نشان مي

نسبت به تغييرات هر سال  اول و سومحذف نوسانات در فصول 

. پيش از حذف نوسانات از رشد کمتري برخوردار بوده است

سه تغييرات شاخص بهاي کالاها و خدمات همچنين، مقاي

از حذف  و پس پيش ١٣٩١و  ١٣٩٠هاي  مصرفي در سال

فصول  در تمامي اين تغييرات که دهد نوسانات فصلي نشان مي

 .تر بوده استبيش ١٣٩٠ در مقايسه با سال ١٣٩١سال 

بررسي تحولات شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي 

هاي مختلف نشان  استاندر مناطق شهري كشور به تفكيك 

 و يزد، شماليخراسان هاي  استان ،۱۳۹۱دهد كه در سال  مي

بالاترين درصد  ۶/۳۴ و ۸/۳۴، ۹/۳۴به ترتيب با نرخ تورم  همدان

 .تورم را داشتندنرخ 

استان  مربوط بهنرخ تورم کمترين ، ۱۳۹۱در سال 

استان تهران به لحاظ جمعيت و سهم  .بود )درصد ۵/۲۶( تهران

در از هزينه كل خانوارهاي مناطق شهري، داراي اهميت نسبي 

افزايش  .باشد درصد در تشكيل شاخص كل مي ۰/٢٩ حدود

 ۷/۷موجب شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در اين استان 

واحد درصد افزايش در شاخص كل بهاي كالاها و خدمات 

و به تنهايي سهمي معادل شد مصرفي مناطق شهري كشور 

اصفهان با   استان. تافزايش شاخص كل داشدر درصد  ۲/۲۵

با سهمي معادل  خراسان رضوي  استان ،درصد ٠/٩سهمي معادل 

در درصد  ١/٦و استان فارس با سهمي معادل درصد  ۰/۷

و هاي بعدي تاثيرگذاري بر افزايش شاخص كل بهاي كالاها  رتبه

 .خدمات مصرفي در مناطق شهري كشور قرار گرفتند

 )١(مناطق روستايي کشور -۱۹-۲-۱-۲

شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي 

درصد  ۸/۳۳نسبت به سال قبل  ۱۳۹۱روستايي كشور در سال 

اطق روستايي حاصل رشد شاخص نرخ تورم من. افزايش يافت

با نرخ    خدمات و شاخص بهاي   درصد ۸/۳۶با نرخ  بهاي كالاها

دو گروه اختصاصي . باشد مي ۱۳۹۰نسبت به سال  درصد ۹/۲۰

درصد در  ۷/۲۳و  ۳/۷۶مذكور به ترتيب با ضرايب اهميت 

از افزايش  يدرصد ۷/۱۱و  ۳/۸۸ ، سهمتشكيل شاخص كل

 .شاخص كل را به خود اختصاص دادند

ها،  راكيخو«سال مورد بررسي، شاخص بهاي گروه در 

درصد نسبت به سال  ۶/۳۹به ميزان  » ها و دخانيات آشاميدني

دليل اصلي رشد شاخص اين گروه، افزايش نرخ . قبل رشد داشت

و » ها و حبوبسبزي«، »نان و غلات«هاي  رشد شاخص گروه

، ۱۳۹۱در سال . بود» هاهاي آن گوشت قرمز و سفيد و فرآورده«

از افزايش  »ا و دخانياته ها، آشاميدني وراكيخ«سهم گروه 

هاي روستايي  ها و خدمات مصرفي خانوار شاخص كل بهاي كالا

 ۸/۳۴ خوراكي و خدمات غيرهاي  کالادرصد و سهم گروه  ۲/۶۵

 .درصد بود

___________________________________ 
شاخص بهاي کالاهـا و  «هاي استفاده شده در اين بخش، نشريه  آمارمنبع  -۱

سال . باشد مركز آمار ايران مي» خدمات مصرفي خانوارهاي روستايي کشور
 .است ۱۳۸۱پايه اين شاخص 



 ها روند قيمت       ۱۹فصل 
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، »ها و دخانيات ها، آشاميدني خوراکي«  پس از گروه

 و» کالاها و خدمات متفرقه«، »پوشاک و کفش« هاي گروه

ترتيب با سهمي   به »ها از و ساير سوختآب، برق، گ مسکن،«

درصد بيشترين سهم را در رشد شاخص  ۳/۶و  ۲/۷، ۲/۷معادل 

درصد از  ۹/۸۵گروه مذكور در مجموع معادل  چهار. كل داشتند

 .افزايش شاخص كل را به خود اختصاص دادند

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 )١٣٩٠سال پايه (کالاها و خدمات مصرفی در مناطق شهری ايرانشاخص بهای  -٥کادر شماره 

 مقدمه

معيار سنجش تغييرات قيمت کالاهـا و خـدماتي اسـت کـه توسـط خانوارهـاي       ) CPI(شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي 

کالاها و خدمات مورد مصرف   گيري سطح عمومي قيمت اي براي اندازه اين شاخص به عنوان وسيله. رسد شهرنشين ايراني به مصرف مي

از آنجـا کـه بـه دلايـل اقتصـادي،      . رود مـي خانوارها، يکي از بهترين معيارهاي سنجش تغيير قدرت خريد پول داخل کشـور بـه شـمار    

شود و ترکيب و ميزان هزينه انجام شده  اجتماعي و پيشرفت تکنولوژي، الگوي مصرف خانوارها در فواصل زماني مختلف دچار تحول مي

زمـاني مناسـب   کند، تجديد نظر در سال پايه شاخص بهاي کالاها و خـدمات مصـرفي در فواصـل     براي اقلام مصرفي خانوارها تغيير مي

 . ناپذير است اجتناب

سـال   ۱۳۹۰و  ۱۳۸۳، ۱۳۷۶، ۱۳۶۹، ۱۳۶۱، ۱۳۵۳، ۱۳۴۸، ۱۳۳۸هاي  بانک مرکزي جمهوري اسلامي ايران تاکنون در سال

آخرين تجديـد نظـر کـه در سـال     . پايه شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي را تغيير داده و اصطلاحاً تجديد نظر صورت گرفته است

هاي اخير بـوده و براسـاس آن تعـداد     گرفته به دنبال تغييرات مشاهده شده در الگوي مصرفي خانوارهاي شهري در سالصورت  ۱۳۹۰

قلم کالا و خدمت نماينده  ۳۸۵به  ۱۳۸۳نماينده منتخب کالاها و خدمات مصرفي خانوارها در سال پايه  ۳۵۹اقلام مشمول شاخص از 

 .افزايش يافته است

 پوشش جغرافيايي

بـديهي اسـت فرهنـگ    . کننده درجه درستي و اعتبار شاخص اسـت  دگي جغرافيايي شاخص به ميزان قابل توجهي تعيينگستر

لذا به منظور پوشش مناسب . تواند ناشي از شرايط اقليمي و خصوصيات جغرافيايي هر منطقه باشد مصرفي و سليقه افراد تا حدودي مي

هاي مختلف کشور به طريق علمـي طـوري انتخـاب شـده کـه       نمونه در سطح استانشهر  ۷۹جغرافيايي در همه مناطق شهري کشور، 

در نهايـت، شـاخص بهـاي کالاهـا و خـدمات      . دهنده تغييرات در کل مناطق شهري و در هر اسـتان باشـد   تغييرات قيمت در آنها نشان

، شاخص کل مناطق شـهري کشـور   هاي مختلف استان به صورت مستقل محاسبه شده و از ترکيب شاخص استان ۳۱مصرفي در سطح 

 .آيد به دست مي

 جمعيتي شاخصپوشش 

شـهر انتخـاب    ۷۹خانوار به طريق علمي از بين خانوارهاي ساکن در  ۱۶۰۰۰، پس از انتخاب شهرها حدود ۱۳۹۰در سال پايه 

همه نوع خـانوار    وارهاي نمونه،خان. اند که متوسط هزينه آنها نماينده متوسط هزينه همه خانوارهاي ساکن در شهرهاي ايران است شده

پس از انتخاب خانوارها، با مراجعه مستقيم آمارگيران بانک مرکزي، ريز اقـلام و  . شود با درآمدها و الگوهاي متفاوت مصرف را شامل مي

خانوارهـا بـراي    شود تا هزينه هزينه آنها استفسار و سپس به کل خانوارهاي ساکن در هر استان و به کل مناطق شهري تعميم داده مي

 .رسانند، مشخص گرددکليه کالاها و خدماتي که طي سال خريداري کرده و به مصرف مي
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 )١٣٩٠سال پايه (شاخص بهای کالاها و خدمات مصرفی در مناطق شهری ايران -٥ کادر شمارهادامه 

 نماينده مشمول شاخصکالاها و خدمات 

 بـا اسـتفاده از نتـايج بررسـي بودجـه خانوارهـاي شـهري         ۱۳۹۰با توجه به تغييرات در الگوي مصرف خانوارها، در سـال پايـه   

 نظـري در انتخـاب کالاهـا و خـدمات نماينـده صـورت گرفـت و از بـين کالاهـا و خـدماتي کـه خانوارهـاي سـاکن در شـهرها                تجديد

 هـا بـه طريـق علمـي     بـا توجـه بـه اهميـت آن    ) قلم خدمت ۹۱قلم کالا و  ۲۹۴(قلم کالا و خدمت نماينده  ۳۸۵کنند، تعداد  مصرف مي

 .اند انتخاب شده

 بندي کالاها و خدمات طبقه

گروه اصلي تقسيم شده که ضـرايب اهميـت    ۱۲قلم کالا و خدمت مشمول بررسي به  COICOP)۱( ،۳۸۵بندي  براساس طبقه

 :نها به شرح زير است آ

 ۱۳۸۳ضريب اهميت در سال پايه  ۱۳۹۰ضريب اهميت در سال پايه  نام گروه

 ۴۹/۲۸ ۳۸/۲۷ ها ها و آشاميدني خوراکي -۱

 ۵۲/۰ ۳۵/۰ دخانيات -۲

 ۲۲/۶ ۹۴/۴ پوشاک و کفش -۳

 ۶۰/۲۸ ۸۲/۳۲ ها مسکن، آب، برق، گاز و ساير سوخت -۴

 ۲۶/۶ ۱۳/۵ اثاث، لوازم و خدمات مورد استفاده در خانه -۵

 ۵۴/۵ ۹۸/۶ بهداشت و درمان -۶

 ۹۷/۱۱ ۸۷/۹ حمل و نقل -۷

 ۶۳/۱ ۳۸/۲ ارتباطات -۸

 ۸۰/۳ ۸۵/۲ تفريح و امور فرهنگي -۹

 ۰۷/۲ ۲۴/۲ تحصيل -۱۰

 ۷۲/۱ ۸۶/۱ رستوران و هتل -۱۱

 ۱۸/۳ ۲۰/۳ کالاها و خدمات متفرقه -۱۲

ها به تنهايي شامل چنـدين کـالا يـا     شوند که هريک از زيرگروه هايي تقسيم مي هاي اصلي هزينه نيز به زيرگروه هريک از گروه

 .باشند مي COICOPبندي  خدمت با خصوصيات مشابه براساس طبقه
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 ١- Classification of Individual Consumption by Purpose 
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 توليدكنندهشاخص بهاي  -۱۹-۲-۲

كننده نسبت به سال  شاخص بهاي توليد ،۱۳۹۱در سال 

هاي  نرخ رشد اين شاخص در سال. درصد رشد داشت ۶/۲۹قبل 

در بين . درصد بود ۲/۳۴و  ۶/۱۶ترتيب ه ب ۱۳۹۰و  ۱۳۸۹

هاي اصلي شاخص بهاي توليدكننده، بيشترين سهم در رشد  گروه

، »)صنعت(ساخت «هاي  ترتيب به گروهه اين شاخص ب

حمل و نقل، انبارداري و «و  »کشاورزي، شکار و جنگلداري«

 . اختصاص داشت »ارتباطات

 ) صنعت(شاخص بهاي گروه ساخت  ،۱۳۹۱در سال 

درصد در سال گذشته،  ٣/٥٤درصد در مقابل  ٦/٢٩با نرخ رشد 

 درصد در رشد شاخص کل  ٨/٥٤داراي سهمي معادل 

ي مانند هاي اقلام و گروهافزايش قابل ملاحظه شاخص بهاي . بود

 بيشتر به علت بالا ( درصد ٦/١٣٢به ميزان  انواع کنجاله

  ، خشکبار)درصد ۴/۱۳۰به ميزان سويا رفتن قيمت کنجاله 

  ،درصد ٢/٨١ به ميزان مس مفتولو درصد  ٤/٩١ به ميزان

 ) صنعت(سهم بسزايي در افزايش شاخص بهاي گروه ساخت 

 همچنين، در اين گروه شاخص بهاي اقلامي . ايفا نمود

 پلاستيک مصنوعي درصد،  ٣/٧٨ ساخت انواع کابلمانند 

 ٢/٦٨ ساخت آهن و فولاد اساسيدرصد،  ٣/٧١ يمصرف داخل

مواد شيميايي حاصل از فرآيندهاي شيميايي صادراتي  درصد،

 ساخت مواد شيميايي اساسي بجز انواع کود  درصد، ٥/٥٥

 ٩/٥٢ ساخت محصولات لبني درصد، ٥/٥٤ يبات ازتو ترک

 درصد ٩/٤٧ ساخت محصولات از لاستيک و پلاستيکدرصد و 

 .افزايش داشت

با  »کشاورزي، شکار و جنگلداري« گروه شاخص بهاي

درصد رشد نسبت به سال قبل، با توجه به ضريب اهميتي  ۶/۳۷

درصد در تشکيل شاخص کل، سهمي معادل  ٣٥/٢١در حدود 

افزايش . شاخص کل را بر عهده داشتدرصد از افزايش  ١/٢٥

درصد  ٨/٢٩به ميزان  هاي غلات شاخص بهاي اقلام و گروه

و برنج صدري دانه  درصد ٢/٢١ويژه قيمت گندم آبي معادل  به(

هاي نيمه  ميوه درصد، ٢/٣٩ اي نباتات علوفه، )درصد ١/٣٥بلند 

هاي  ميوه درصد، ٠/٤٢ گياهان صنعتي درصد، ١/٢٩گرمسيري 

 درصد و ٧/٥٤ حيواناتدرصد، پرورش  ٨/٥٥) آجيلي( خشک

تاثير قابل توجهي در افزايش  ،درصد ٤/٢٨ محصولات جاليزي

نسبت به  »کشاورزي، شکار و جنگلداري«شاخص بهاي گروه 

 . ندسال گذشته داشت

و » حمل و نقل، انبارداري و ارتباطات« دو گروه

و  ۳/۲۰ترتيب با نرخ رشد ه ب »بهداشت و مددکاري اجتماعي«

شاخص  افزايشدرصد در  ۸/۴و  ۷/۹ با برابردرصد، سهمي  ۶/۲۸

اي از افزايش شاخص  بخش عمده. ندكننده داشت توليد كل بهاي

 به دليل افزايش شاخص بهاي بهداشت و مددکاري اجتماعي

درصد و  ٧/٢٨به ميزان  هاي بيمارستاني فعاليتهاي  گروهزير

 .درصد بود ٨/٣٢معادل  دندانپزشکيخدمات 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

کشاورزي، دامداري،  

جنگلداري و 

ماهيگيري

۲۶/۴٪

)صنعت(ساخت

۵۴/۸٪

خدمات

۱۸/۸٪

 هاي اختصاصي در افزايش شاخص بهاي سهم گروه -۳-۱۹نمودار 

 ۱۳۹۱توليدکننده در سال  
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)١٣٨٣= ١٠٠(                               هاي شاخص بهاي توليدكننده   توسط سالانه گروهم -۴-۱۹جدول                                                                 

 اثر مستقيم در تغيير

 ۱۳۹۱شاخص كل سال 
 سال درصد تغيير

 
 ١٣٩٠ ١٣٩١  ١٣٩٠ ١٣٩١  واحد درصد درصد

 هاي اختصاصي روهگ       

 شاورزي، دامداري، جنگلداري و ماهيگيريك ٢/٢٦٤ ٠/٣٦٥ ٢/١٧ ٢/٣٨ ٨/٧ ٤/٢٦

 )صنعت(ساخت ٣/٣٢٣ ٠/٤١٩ ٣/٥٤ ٦/٢٩ ۲/۱۶ ٨/٥٤

 دماتخ ٧/٢٣٣ ٥/٢٨٦ ٠/١٥ ٦/٢٢ ٦/٥ ٨/١٨

 اخص كلش ۵/۲۸۳ ۴/۳۶۷ ٢/٣٤ ٦/٢٩ ٦/٢٩ ۰/۱۰۰

 هاي اصلي روهگ      

 و جنگلداري شکارشاورزي، ك ٥/٢٦٢ ١/٣٦١ ٦/١٦ ٦/٣٧ ۴/۷ ١/٢٥

 اهيگيريم ٣/٣٢٢ ٩/٤٩٥ ٤/٣٥ ٩/٥٣ ٤/٠ ٣/١

 )صنعت(ساخت ٣/٣٢٣ ٠/٤١٩ ٣/٥٤ ٦/٢٩ ٢/١٦ ٨/٥٤

 تل و رستورانه ٠/٣١٩ ٣/٤٢٣ ٩/١٨ ٧/٣٢ ٣/٠ ١/١

 مل و نقل، انبارداري و ارتباطاتح ٢/١٩٠ ٩/٢٢٨ ٣/١٢ ٣/٢٠ ٩/٢ ٧/٩

 موزشآ ٥/٢٧٩ ٦/٣١٨ ٠/١٤ ٠/١٤ ٣/٠ ١/١

 هداشت و مددكاري اجتماعيب ٨/٣٥٣ ٠/٤٥٥ ٢/١٩ ٦/٢٨ ٤/١ ٨/٤

 اجتماعي و شخصي ،هاي خدمات عمومي اير فعاليتس ٥/٣٨٧ ٥/٤٩٥ ٧/٢٢ ٩/٢٧ ٦/٠ ١/٢
           

حمل و نقل، «درصد از افزايش شاخص  ٠/٧٨بيش از 

حمل و نقل ص بهاي ناشي از افزايش شاخ» انبارداري و ارتباطات

به  درصد، کرايه تاکسي در داخل شهر ٥/٤٢به ميزان  هوايي

 ٣/١٩به ميزان  زميني بارحمل و نقل درصد و  ٦/٢٣ميزان 

 . درصد بود

کشاورزي، «، »)صنعت(ساخت «در مجموع، چهار گروه 

و » و نقل، انبارداري و ارتباطاتحمل «، »و جنگلداريشکار 

اختيار داشتن ضريب  با در» مددکاري اجتماعي بهداشت و«

 درصد در تشکيل شاخص بهاي ٤/٩٤اهميتي در حدود 

 ۱۳۹۱در سال درصد از رشد شاخص مذكور  ۴/۹۴توليدكننده، 

 .را به خود اختصاص دادند

کننده نشان  بررسي تغييرات ماهانه شاخص بهاي توليد

 هاي سال نسبت به ماه  دهد که اين شاخص در تمام ماه مي

ماه به  مهربيشترين افزايش در اين سال در . قبل افزايش داشت

 ۲/۰درصد و کمترين افزايش در آذر ماه به ميزان  ۲/۸ميزان 

 . درصد بود

 شاخص بهاي كالاهاي صادراتي -۱۹-۲-۳

شاخص بهاي کالاهاي صادراتي در ايران يکي از انواع 

هاي قيمت است که تغييرات سطح عمومي قيمت  شاخص

با توجه به اينکه . دهد کالاهاي غيرنفتي صادراتي را نشان مي

براي تهيه اين شاخص، قيمت ارزي کالاهاي صادر شده به قيمت 

تغييرات  دهنده نشانشود، تغييرات اين شاخص  ريالي تبديل مي

هاي نرخ  و نوسانقيمت کالاهاي صادر شده در بازارهاي جهاني 

 ارز حاصل از صادرات کالاها به دليل عرضه بيشتر . باشد ارز مي

به جاي  ، از اين مقطع به بعد١٣٩١از مهر ماه  در بازار آزاد

استفاده از نرخ ارز مرجع در محاسبات شاخص، از نرخ ارز بازار 



 ها روند قيمت       ۱۹فصل 
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ترين عامل افزايش شاخص  اين امر مهم. استآزاد استفاده شده 

به ويژه نيمه دوم سال  ١٣٩١بهاي کالاهاي صادراتي طي سال 

 .بوده است

 شاخص بهاي كالاهاي صادراتي  ،۱۳۹۱سال  در

 نرخ . )١(درصد نسبت به سال قبل افزايش يافت ۶/۸۸ميزان   به

ترتيب به   هب ۱۳۹۰و  ۱۳۸۹هاي  رشد اين شاخص در سال

دهنده  هاي تشكيل در بين گروه. درصد بود ۲/۱۴و  ۰/۱۱ميزان 

بهاي گروه   افزايش شاخص  ،كالاهاي صادراتي شاخص بهاي

معادل  محصولات نباتيدرصد،  ۹/۱۸۱معادل  محصولات معدني

 معادل  »فلزات معمولي و مصنوعات آنها«درصد و  ۱/۸۸

 ترتيب بيشترين تاثير را در افزايش شاخص  درصد به ۷/۴۷

 . کل داشتند

)۱۳۸۳=۱۰۰(                               هاي شاخص بهاي كالاهاي صادراتي در ايران متوسط سالانه گروه -۵-۱۹جدول                                              

 مستقيم در تغيير اثر  

 ۱۳۹۱شاخص كل سال 

 
  الس تغييررصد د

  ۱۳۹۰ ۱۳۹۱  ۱۳۹۰ ۱۳۹۱  درصدواحد  درصد
 محصولات حيواني ۲/۱۶۷ ۴/۲۴۴ ۹/۱۷ ۲/۴۶  ۷/۰ ۸/۰
 محصولات نباتي ۱/۲۵۰ ۴/۴۷۰ ۵/۰ ۱/۸۸  ۵/۱۴ ۴/۱۶
 هاي حيواني و نباتي ها و روغنچربي ۸/۳۱۱ ۱/۵۰۱ ۵/۳۰ ۷/۶۰  ۵/۰ ۶/۰

ها و توتون  غذايي، نوشابه محصولات صنايع ۵/۲۳۳ ۰/۴۰۴ ۳/۱۵ ۰/۷۳  ۲/۲ ۴/۲

 محصولات معدني ۴/۳۲۱ ۰/۹۰۶ ۱/۲۱ ۹/۱۸۱  ۴/۴۷ ۵/۵۳

محصولات صنايع شيميايي و صنايع وابسته ۶/۱۹۱ ۳/۳۱۲ ۴/۲۵ ۰/۶۳  ۳/۶ ۱/۷

مواد پلاستيك و كائوچو و مصنوعات آنها ۷/۱۵۶ ۳/۲۳۲ ۶/۱۵ ۲/۴۸  ۲/۱ ۴/۱

 و محصولات چرمي پوست و چرم ۸/۲۷۰ ۸/۴۶۲ ۰/۴۹ ۹/۷۰  ۲/۱ ۳/۱

 چوبي يچوب و اشيا ۷/۱۷۵ ۸/۲۱۲ ۴/۱ ۱/۲۱  ۰/۰ ۰/۰

 مواد نسجي و مصنوعات از اين مواد ۸/۲۴۸ ۷/۳۱۶ ۴/۱۱ ۳/۲۷  ۰/۴ ۵/۴

 انواع كفش ۷/۲۳۰ ۰/۲۵۳ ۵/۳۶ ۷/۹  ۱/۰ ۱/۰

 مصنوعات ساخته شده از انواع سنگ ۶/۱۴۸ ۷/۲۶۷ ۱/۸ ۱/۸۰  ۴/۱ ۶/۱

 فلزات معمولي و مصنوعات آنها ۸/۲۰۸ ۳/۳۰۸ ۵/۱۴ ۷/۴۷  ۱/۸ ۲/۹

 آلات مكانيكي و ادوات برقيماشين ۴/۱۶۷ ۸/۱۸۷ ۶/۵ ۲/۱۲  ۳/۰ ۳/۰

وسايل نقليه زميني و تجهيزات ترابري ۶/۱۴۰ ۱/۲۱۴ ۳/۱ ۳/۵۲  ۷/۰ ۸/۰

سنجي و پزشكي هاي اپتيك، دقت دستگاه ۳/۱۵۲ ۳/۱۵۲ ۵/۰ ۰/۰  ۰/۰ ۰/۰

 شاخص كل ۷/۲۳۴ ۷/۴۴۲ ۲/۱۴ ۶/۸۸  ٦/٨٨ ٠/١٠٠
 
 

 معدني محصولات، شاخص بهاي گروه ۱۳۹۱در سال 

به ميزان  ۱۳۹۰  اين شاخص در سال. افزايش يافتدرصد  ۹/۱۸۱

اين افزايش عمدتاً در اثر رشد . داشت افزايشدرصد  ۱/۲۱

درصد،  ۳/۲۹۲شاخص بهاي اقلامي نظير پروپان مايع شده برابر 

درصد، موم پارافين  ۳/۱۰۴درصد، قير  ۱/۲۲۰بوتان مايع شده 

___________________________________ 
 به صورت ذکر است که محاسبات شاخص بهاي کالاهاي صادراتي  شايان -۱

 افزايش شاخص بهاي کالاهاي صادراتي  ،۱۳۹۱در سال . باشد ميريالي      
 .متاثر از افزايش نرخ ارز بازار آزاد بوده استعمدتاً      

درصد و  ۲/۷۴درصد، پودر بنتونيت  ۶/۱۱۸درصد، سيمان  ۲/۸۰

 .درصد بود ۵/۹۲پودر باريت 

اي صادراتي بررسي تغييرات ماهانه شاخص بهاي کالاه

هاي دهد که اين شاخص در ماه نشان مي ۱۳۹۱در سال 

و ارديبهشت، تير، آذر و اسفند نسبت به ماه قبل کاهش داشته 

هاي سال نسبت به ماه قبل با افزايش همراه بوده  در ساير ماه

ماه و  مهردرصد در  ۸/۱۰۴بيشترين ميزان افزايش معادل . است

 .ماه بود آذرصد در در -۳/۴بيشترين کاهش به ميزان 
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 ها روند قيمت و بازده دارايي -۱۹-۳

ها با نرخ تورم در سال  مقايسه نرخ بازدهي انواع دارايي

بازار غير (دهد که رشد قيمت اسمي دلار  نشان مي ۱۳۹۱

 تمام قيمت سکه ،)بازار غير رسمي(قيمت اسمي يورو ، )رسمي

زمين، سهام و و شاخص بهاي  )و جديد طرح قديم(بهار آزادي 

بيشتر از نرخ تورم و بازدهي  )پرايد و سمند(سواري   اتومبيل

، ۱۳۹۱در سال . ها کمتر از نرخ تورم بوده است ساير دارايي

 

قيمت  درصد، ۱/۹۲با رشد  )بازار غير رسمي(اسمي دلار قيمت 

درصد و قيمت سکه  ۸/۸۱د با رش) بازار غير رسمي( اسمي يورو

درصد بالاترين  ۲/۸۰با رشد ) طرح جديد(بهار آزادي تمام 

نيز شاخص  ۱۳۸۹-۹۱در دوره سه ساله . افزايش را داشتند

داراي بالاترين بازدهي  )طرح جديد(بهار آزادي تمام سکه قيمت 

 .درصد بوده است ۶/۶۱به ميزان 

 گردش پولسرعت  -۱۹-۴

، سرعت گردش پول در ۱۳۹۱تا  ۱۳۸۹هاي  طي سال 

و سرعت گردش نقدينگي در  ۰/۷تا  ۲/۶اقتصاد ايران در دامنه 

 ،۱۳۹۱و  ۱۳۹۰هاي  طي سال. در نوسان بود ۸/۱تا  ۵/۱دامنه 

 ۵/۱۳و  ۷/۳۱به ترتيب ) جاري(رشد توليد ناخالص داخلي 

 .درصد بود ۰/۳۰و  ۱/۲۰درصد و نرخ رشد نقدينگي به ترتيب 

سرعت گردش اسکناس و مسکوک، سرعت  ،۱۳۹۱ در سال

در . همراه بود کاهشگردش پول و سرعت گردش نقدينگي با 

 ۲/۴۱، شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي ۱۳۹۱اسفند ماه 

صد نسبت به اسفند سال قبل رشد داشت که نسبت به رقم در

 . مواجه بودزيادي مشابه سال گذشته با افزايش 

 

 )۱۳۹۰=۱۰۰(ها                                       ازدهي بعضي از انواع داراييروند رشد قيمت و ب-۶-۱۹جدول                 )درصد( 

ميانگين نرخ سال 

 )۱(بازدهي
 انحراف معيار

 نسبت

 ۱۳۸۹۱۳۹۰۱۳۹۱ )۲(شارپ

  ۱/۰ ۵/۱۷ ۸/۵۶ ۶/۲۲ ۰/۲۹ ۱/۰)کل مناطق شهري(قيمت زمين شاخص
 ۷/۰ ۳/۳۷ ۸/۴۴ ۸/۴۶ ۲/۱۱ ۸/۸۵ شاخص قيمت و بازده نقدي سهام

 -۶/۲ ۴/۳ ۹/۹ ۰/۶۱/۱۱۶/۱۲ شاخص اجاره بهاي مسکن غيرشخصي
 ۴/۰ ۶/۴۴ ۷/۳۷ ۱/۹۲ ۰/۲۸ ۲/۶ )بازار غير رسمي(قيمت اسمي دلار
 ۴/۰ ۵/۴۱ ۰/۳۴ ۸/۸۱ ۳/۳۳ -۷/۰ )رسميبازار غير (قيمت اسمي يورو

 ۵/۲ ۶/۱۶ ۲/۶۰ ۷/۷۲ ۰/۶۸ ۸/۴۱ )طرح قديم(قيمت سکه تمام بهار آزادي
 ۷/۱ ۷/۲۴ ۶/۶۱ ۲/۸۰ ۱/۷۴ ۶/۳۴)طرح جديد(قيمت سکه تمام بهار آزادي

 ۰/۰ ۰/۲ ۸/۱۸ ۰/۲۰ ۰/۲۰ ۵/۱۶الحساب اوراق مشارکت دولت نرخ سود علي

 -۰/۱۴ ۰/۱۷ ۰/۱۷ ۰/۱۶ ۷/۱ ۶/۱هاساله بانکهاي يک الحساب سپرده عليبالاترين نرخ سود 
 -۹/۰ ۱/۰ ۵/۳۱ ۹/۹ ۹/۱۷ ۵/۰)سمند(شاخص بهاي اتومبيل سواري
 -۳/۰ ۰/۱۳۱/۲۲ ۷/۳۹ ۹/۲ ۳/۰ )پرايد(شاخص بهاي اتومبيل سواري

  ۱/۹ ۳/۲۱ ۵/۳۰ ۵/۲۱ ۴/۱۲ شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي

 .به روش ميانگين هندسي و براي سه سال محاسبه شده است) گذاري هاي سرمايه بجز اوراق مشارکت و سپرده(ها  بازدهي داراييميانگين  -۱
 .به انحراف معيار دارايي مورد نظر) اوراق مشارکت(نسبت شارپ عبارت است از نسبت تفاضل بازدهي دارايي مورد نظر و دارايي بدون ريسک  -۲
 

 هاي مختلف سرعت گردش پول شاخص -۷-۱۹جدول     )درصد( 

 سال

۱۳۸۹ ۱۳۹۰ ۱۳۹۱ 

 ۵/۲۱ ۷/۲۳ ۱/۲۱مسکوک و   اسکناس  گردشسرعت

 ۲/۶ ۰/۷ ۲/۶ سرعت گردش پول

 ۵/۱ ۸/۱ ۶/۱ نقدينگيسرعت گردش 

کالاها و  تغييرات شاخص بهاي

 )۱۳۹۰=۱۰۰(خدمات مصرفي    

 ۲/۴۱ ۵/۲۰ ۷/۱۹ )نسبت به اسفند سال قبل اسفند(    
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