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 چکيده
پيشرفت تکنولوژي در فرآينـد توليـد و تنـوع در توليـدکالاها باعـث جـايگزيني                 

تغييـرات  . دشـو   جاي کالاهـاي قـديمي مـي        کالاهاي جديد با کيفيتي متفاوت از قبل، به       
هاي قيمـت مـورد توجـه قـرار           ناشي از تغيير کيفيت بايستي در محاسبه شاخص       قيمت  

کالاهايي نظير لوازم خانگي، رايانه، . گرفته و از تغييرات قيمت خالص کالاها تفکيک شود
بيشترين سهم تغيير کيفيـت را در سـبد کالاهـاي مـصرفي             ... لوازم صوتي و تصويري و      

 ايـن تحقيـق بـا اسـتفاده از روش رگرسـيون             در. دهنـد   خانوارها به خود اختـصاص مـي      
شـده و بـا شـاخص        هدانيک شاخص قيمت کالاهاي جاروبرقي و يخچال تعديل کيفيـت         

 .شود تطبيقي آن مقايسه مي
 . اعداد شاخص، تعديل کيفي، روش هدانيک:ها کليدواژه

________________________________________________________ 
۱-  Hedonicمعني شده » وط به خوشيمرب«يا » لذت باورانه«حات آماري لا در فرهنگ واژه ها و اصط

تـر   افزايش كيفيت كالا در جهت استفاده لذت بخـش        كه مصرف كننده بابت      است،كه منظور بهايي است   
 . افزايش قيمت كالا بابتكند نه پرداخت مي

 .يدايره شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي اداره آمار اقتصاد رئيس -۲
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 مقدمه 

کننده معيار سنجش تغييرات قيمت تعداد ثابت و معيني از  شاخص قيمت مصرف
تغييـرات  . رسـد   ها و خدمات است که توسط خانوارهاي يک کـشور بـه مـصرف مـي               کالا

شود باعث ايجاد اريبي در  قيمت که به علت تغيير کيفيت در کالاهاي اين سبد ايجاد مي
روش هدانيک يکي از روشهاي تعـديل       . کننده خواهد شد    محاسبه شاخص قيمت مصرف   

کالا، اثر تغيير قيمت ناشي از ارتقاي کيفيت است که با بررسي تغيير مشخصات و قيمت      
ايـن روش از چنـدين سـال قبـل در مطالعـات             . کنـد   کيفيت را از تغيير قيمت مجزا مي      

هاي قيمت مورد استفاده قرار گرفته ولي با وجـود آنکـه مراکـز و                 تعديل کيفيت شاخص  
ي که  ، ليکن انتقادهاي  اند  گرفتهي مختلف از روش هدانيک بهره       کشورهاآژانسهاي آماري   

براي جزئيـات بيـشتر     . (شود استفاده از اين روش را با ترديد مواجه کرده است            به آن مي  
 ). ۵نگاه کنيد به مرجع 

 

 اعداد شاخص هدانيک

اعداد شاخص قيمت و مقدار كه با روشهاي رگرسـيوني بـراي تغييـرات كيفيـت                
د شاخص قيمـت    معمولاً اعدا . گيرند را اعداد شاخص هدانيك گويند      مورد تعديل قرار مي   

توانـد بـه شـاخص       و مقدار بر اين فرض استوارند كه تغييرات نسبي در ارزش پـولي مـي              
» خـالص «اين شاخص قيمت يـك شـاخص قيمـت          .  شود زيهقيمت و شاخص مقدار تج    

شود   در مورد يك كالا كه در بازار خريد و فروش مي رااست كه تغييرات نسبي در قيمت
هايي بهتر از نوع ديگـر همـان         نوعي از يك كالا كه از جنبه      بنابراين  . كند ي مي گير  اندازه
 .  داشته باشدتر پايينست بايستي قيمت بيشتري نسبت به كالاي با کيفيت اكالا 

اعداد شاخص هدانيك تغييرات درارزش پولي يک کالا را با احتساب تغييركيفيت 
ه يـك كـالا تركيبـي       گذارد ك  رهيافت هدانيك فرض را بر اين مي      . بخشند بهبود مي  كالا
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 طـول و    وزن، براي مثـال نيـروي اسـب بخـار،        ( است از مشخصات فيزيكي و عملكرد آن      
  و اينكـه كيفيـت در واقـع تغييـر ايـن مشخـصات اسـت،               ) قدرت ترمز در انواع خودروها    

تغييرات در قيمت بازار يك كالا، قابل تجزيه به مؤلفه قيمت ناشي از ارتقـاي کيفيـت و                  
براي مثـال   . هاي آن وابسته است    ص است و قيمت يك كالا به مشخصه       مؤلفه قيمت خال  

 بر حسب ليتـر     (V) بر حسب تومان با حجم شير      (P)فرض كنيد كه قيمت نوعي از شير      
فرض كنيد كه برآورد كمترين توانهاي دوم اين .  رابطه خطي دارد  (C)و مقدار كالري آن   

CVP ١هاي مقطعي  مدل خطي بر اساس داده     06/050ˆ حال اگـر در آينـده      .  است =+
 ٦٠٠ به ٥٠٠ از  تومان و مقدار كالري٩٠ تومان به   ٨٠قيمت يك ليتر شير از اين نوع از         

سـازيم زيـرا      تومان از افزايش قيمت را به تغيير كيفي مربوط مـي           ٦كالري افزايش يابد،    
ن است و    توما ٦ واحد كالري اضافه     ١٠٠ي مي كند كه قيمت      بين  پيشمعادله رگرسيوني   

 ٥/١٢ رقيمـت مـشاهده شـده بـه مقـدا         .  تومان باقيمانده تغيير در قيمت خالص است       ٤
))80/90(100(افـــزايش يافتـــهدرصـــد    درصـــد٥/٧ و كيفيـــت شـــير بـــه مقـــدار ×

)100)80/86((  درصـد افـزايش قيمـت       ٥/١٢اگر فرض اين باشد كـه       . استبهتر شده  ×
شـود كـه       آنگاه گفته مـي     لص قيمت و تغيير كيفي است،     مشاهده شده مجموع تغيير خا    

 . درصد افزايش يافته است٥ شير معادلخالصقيمت 
 است كه براي ساختن شاخص تعديل كيفيت        ياين روش يكي از روشهاي متعدد     

در اين حالت شاخص مقدار مـشاهده شـده         . شود  كار برده مي    يا شاخص قيمت خالص به    
 ٥/٧خص تعديل كيفيـت يـا شـاخص مقـدار هـدانيك       تغييري نداشته در صورتي كه شا     

 . درصد افزايش داشته است

________________________________________________________ 
در يـک مقطـع زمـاني يکـسان         ...) د، کالاها ،خانوارها و   افرا(هاي مشترکي که از واحدهاي آماري         داده -۱

 .مثلا حجم، مقدار کالري و قيمت انواع شير در مثال بالا. هاي مقطعي گويند شوند را داده آوري مي جمع
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 ،  ٢ر، هوتـاك  ١هاي هدانيك به كارهـاي كـورت        مطالعات اوليه در خصوص شاخص    
 ،  ٦تاينش ـ بر   ، ٥ ، ادلمن  ٤زشلكارهاي جديد در اين موضوع توسط گري        .گردد   برمي ٣استون

 .  ارائه شده است٨ و موت٧لانكاستر
 

 تن شاخص كيفي هوفس
 .مطالعـه شـد   ٩يافته روشـي اسـت كـه توسـط هوفـستن      رهيافت هدانيك تعميم

)()(هوفستن فرض كرد   tgPtP aa   ′tPa)(  و  a قلم قديمي    قيمت tPa)(به طوريكه ′=
كـه مـستقل از تمـام قيمتهـا و            ص كيفي است،   شاخ g و   t در زمان    ′a قلم جديد  قيمت

 و تمامي تغيير قيمت قلم جديد نسبت به قلم قـديمي            دشو  فرض مي  مقادير فروش رفته  
بنابراين تغيير در قيمت با تغيير در كيفيت        . را به واسطه تغيير در کيفيت در نظر گرفت        

 برابر g مرتبه بهتر است و قيمت آن نيز        g به مقدار    a از قلم  ′aمتناسب است يعني قلم   
 و اگـر تغييـر در   < g ١ مي باشد و اگر تغيير كيفي در جهت بهتر شدن باشد، aقيمت 

 اگـر   راه اول،.  وجـود دارد gبرآوردراههاي متعددي جهت . > g ١جهت بدتر شدن باشد 
 قيمت موجود  از هر دو قلمt  فروخته شوند يعني فقط در زمان t در زمان ′a وaاقلام 
شـوند تـا    نسبت قيمتهاي آنها قبل و بعد از معرفي كالاي جديد بصورتي متصل مي    باشد  

 . آيددست  به صورت زير بهt-١و t+١قيمت نسبي بين

________________________________________________________ 
1- Court. 
2- Houthakker. 
3- Estone. 
4- Griliches. 
5- Adelman. 
6- Burstein. 
7- Lancaster. 
8- Muth. 
9- Hofsten . 
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 فروختـه شـود بـرآوردي از شـاخص          t در زمـان     ′a فقط قلـم    وقتي كه  راه دوم، 
 ، راه سـوم دست مـي آيـد و    بهa نسبت به قلم ′a بر اساس هزينه نهايي قلمgكيفيت 

 .است هدانيك روش
 

 دانيك رهيافت ه
گيرد که  رهيافت هدانيك قيمت هر کالا را تابعي از مشخصات آن کالا در نظر مي     

هـاي قابـل      مشخـصه  وتوسط رگرسيون قيمتهاي مشاهده شده انواع مختلـف يـك كـالا           
 :صورت زير استمدل رگرسيون هدانيك به . آيد دست مي  بههاي آنگير اندازه

∑ +=
j

itjitjtit xp εβ 

مـين نـوع     ا iدر   ام   jسطح مشخصه  jitxو t در زمان  i نوع    قيمت كالا  itpكه
 ضـريبهاي بـرآورد شـده مـدل         jtβ و طـا خ جملـه    itεو  وجـود دارد     tدر زمان كه  كالا  

هاي مقطعي مربوط به يكسال و يـا         نيك بر اساس داده   رگرسيون هدا . رگرسيوني هستند 
شـود در     هاي مقطعي حداقل براي دو سال برآورد مـي         هاي سري زماني و داده     ادغام داده 
ن به دوصورت بـه عنـوان        ضرايب متغيرهاي مجازي زمان در معادله رگرسيو        ،حالت اخير 

 ـ ،ازنوع  لاسپيرز  gيفكي اخصيك روش برآورد ش   . اند كار رفته   تغيير كيفي به   راي دوره   ب
 : زير است   به صورتام كالا i نسبت به دوره صفر، براي نوع يك

∑∑=
j

jij
j

jij xxg ooo ββ ˆˆ
1 

 ام از تقـسيم نـسبت       iبراي نوع ) در زمان يک به زمان صفر     (نسبت قيمت خالص  
)(قيمت مشاهده شده در زمان يک      1ip′   به زمان صـفر)( oip′      بـر شـاخص كيفيـت ، )g (
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)](/[دست مي آيد    به 1 gpp ii o
 ـ    در روش . ′′ گـذاري   راي قيمـت   ديگر، قيمتهاي ضمني ب

 شـاخص    بـراي مثـال   . شود  كاربرده مي   هصفر و يك ب   متوسطي از مشخصه ها در دو دوره        
 : ام برابر است با iقيمت خالص از نوع لاسپيرز براي نوع 

∑∑
j

jij
j

jij xx ooo ββ ˆˆ
1 

 

توان براي انواع كالاهـا جمـع زد و شـاخص            شاخص قيمت خالص يا كيفي را مي      
 . دست آورد قيمت خالص يا کيفي را براي يک گروه کالاها به

 

 صورت تابعي 
كاربرد رهيافت هدانيك نوعاً به صورت رگرسيون لگاريتم قيمت انواع مختلف يك 

ص از تبـديل    ااين تبديل نيمـه لگـاريتمي نـوعي خ ـ        . هاي آنها است   محصول بر مشخصه  
 .اند ر رفتهكا  كه در رگرسيونهاي هدانيك به، كاكس است-باكس 

 

 تعديل کيفي شاخص قيمت يخچال و جارو برقي به روش هدانيک
اين بررسي به منظور تفکيـک تغييـرات کيفـي و قيمتـي کالاهـاي جـاروبرقي و                  

آوري شـده در شـهر تهـران و در ماههـاي مختلـف               يخچال با استفاده از اطلاعات جمـع      
صــورت مــارک مشخــصات جــاروبرقي بــه .  انجــام شــده اســت١٣٨٢ و ١٣٨١ســالهاي 

و مشخصات يخچـال بـه      ) برحسب وات (جاروبرقي، کشور توليد کننده، و قدرت مکندگي      
بـر حـسب    (کننده موتور، مارک موتور، حجم يخچـال        ، کشور توليد  صورت مارک يخچال  

 ١در نظر گرفته شده و به صورت متغيرهـاي ظـاهري          ) دو در يا يک در    (و تعداد در  ) فوت
ين قيمت کالاها و مشخصات آنها بيانگر وجود ضريب          تحليل همبستگي ب   .اند تبديل شده 

________________________________________________________ 
1- Dummy variables. 
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. و مشخصات آنها اسـت ) جاروبرقي و يخچال(همبستگي قابل ملاحظه بين قيمت کالاها    
 . صورت زير است برازش شده براي کالاي يخچال به مدل رگرسيون لگاريتمي

 

5443211 37/0057/031/011/037/010/011/064/10ln DDDDDDXPref +−−−−−+=
 

,...,51حجــم يخچــال، و1X قيمــت يخچــال، refPکــه در آن DD متغيرهــاي 
مدل رگرسيوني برازش شـده بـراي       . ظاهري مشخصات يخچال و يا ترکيبي از آنها است        

 جاروبرقي برابر است با

4321 2/164/074/045/09/14ln DDDDPvac −−−−=  
 

,...,41  و قيمـت جـاروبرقي   vacPکه در آن     DD       متغيرهـاي ظـاهري مشخـصات
ــا اســت  ــي از آنه ــا ترکيب ــاروبرقي و ي ــين  . ج ــا و ضــريب تعي ــده ه ــل مان ــايج تحلي               نت

(R-Square)             به مقدار قابل ملاحظه، بيانگر مناسب بودن مدلهاي رگرسـيون هـدانيک 
 . ي قيمت کالاها از روي مشخصات آنها استبين پيشبالا در 

 و نتيجه گيري  ١ و شاخص قيمت تطبيقيمقايسه شاخص قيمت هدانيک 
مقايسه   (  پس از برآورد قيمت کالاها از مدل رگرسيون هدانيک، شاخص تطبيقي     

نسبت  (   ٢ازنوع دوتوت        )   قيمت يک کالا در ماه مورد نظر با قيمت همان کالا در ماه قبل                        
براي قيمت هاي      )   متوسط قيمت کالا در ماه جاري به متوسط قيمت کالا در ماه قبل                       

رآوردي وقيمت هاي مشاهده شده در کليه ماه ها محاسبه و شاخص قيمت در انتهاي                             ب 
 . و درصد تغيير آنها در جدول زير ارائه شده است۸۱ و ابتداي سال۸۲سال 

 
 

________________________________________________________ 
1- Match price index. 
2- Dutot. 
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 شاخص قيمت خالص  شاخص قيمت تطبيقي روش
 )پس از تعديل عامل کيفيت(

 
 کالا

عدد شاخص 
در فروردين 

 ۸۱سال 

عددشاخص 
 در اسفند

 ۸۲سال 

درصد تغيير 
شاخص در 

 ۸۲اسفند 
نسبت به 
 ۸۱فروردين 

عدد شاخص 
در فروردين 

 ۸۱سال 

عدد شاخص 
در اسفند سال 

۸۲ 

درصد تغيير 
شاخص در 

 ۸۲اسفند 
نسبت به 
 ۸۱فروردين 

 -۸۸/۸ ۱۲/۹۱ ۰۰/۱۰۰ -۸۶/۰ ۰۰/۱۰۰۱۴/۹۹جاروبرقي
 -۳۱/۲ ۶۹/۹۷ ۰۰/۱۰۰ -۹۷/۰ ۰۰/۱۰۰۰۳/۹۹ يخچال
 

دست آمده به روش هدانيک و روش تطبيقي نتيجه           سه درصدهاي تغيير به   با مقاي 
 درصد بوده وليکن به     ۸۸/۸گيريم که کاهش شاخص قيمت خالص جاروبرقي، معادل          مي

 ۸۶/۰) کيفيـت و قيمـت بـا هـم        ( ها شاخص تطبيقي آن    دليل افزايش کيفيت جاروبرقي   
 درصـد   ۳۱/۲مـت خـالص     در مورد يخچال نيز کاهش قي     . دهد  درصد کاهش را نشان مي    

 درصد کاهش را    ۹۷/۰است در صورتي که به دليل افزايش کيفيت، شاخص تطبيقي آن            
اما استفاده از رگرسيون هدانيک مبتني بر اطلاع از مشخصات فني اجزاي      . دهد  نشان مي 

ي گيـر   قيمـت تشکيل دهنده کالا است و عدم اطلاع کامل فروشـندگان و منـابع اطـلاع                
آوري اطلاعات را با مشکل مواجـه        از اين مشخصات، فرآيند جمع    ) يراندر کشور ا  (کالاها  

شـود از موانـع کنـوني         د اين عامل و انتقادهايي که به روش هدانيک گرفتـه مـي            ساز  مي
 .هاي قيمت به حساب مي آيد استفاده از اين روش در جهت تعديل کيفيت شاخص

 



 تعديل کيفي شاخص قيمت به روش هدانيک
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